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Nuestro propósito

La transformación positiva de las 

zonas de influencia de Agrícola 

Himalaya



òReducir la desigualdad no es solo una 

cuestión de justicia social; también es una 

necesidad econ·mica.ֿב

Un país con alto índice de desigualdad no 

puede tener paz.ó

Fondo Monetario Internacional



Estudiantes de la 

Institución Educativa 

la Libertad
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Agrícola 

Himalaya

300
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Participante Ruta 

Río Bitaco Bonito

285

Nuestro año en cifras

Apoyo  a  la  Educac ión  Rura l Rec reac ión ,  Cu l tu ra  y  Depor te

Proyec tos  Soc ia les  y  Amb ien ta les

Beneficiarios

Agua potable

4796200 2139



Apoyo a la 

educación Rural

Seguimos apoyando la calidad de la 

educación en IELL.

Clases complementarias:

Educación Ambiental

Música

Inglés

Artes Digitales

Artes Plásticas

Artes Escénicas

Banda Marcial

Danza

Programación



Fomento a la 

Recreación , Cultura 

y Deporte

Escuelas sabatinas:

Escuela de Música de Chicoral

Escuela de Artes Plásticas y Tejido

Grupo de Taekwondo

Toda la semana:

Club Deportivo Independiente 

Bitaco



Zona  de 

Influencia
Municipio de La Cumbre

Municipio de Yumbo

Municipio de Dagua

Municipio Santiago de Cali

Somos parte del Bosque de Niebla de San Antonio ubicado en el 

Hotspot Andes Tropicales  primero en Biodiversidad  a nivel mundial.

2

3

4

1

1

2
3

4



Proyectos Sociales y 

Ambientales

Proyectos de cofinanciación para un desarrollo rural sostenible



Fortalecimiento Organizaciones Comunitarias:

Juntas de Acción Comunal 

1 Comité Gestores

1 Comité Jóvenes

3 Organizaciones Comunitarias

3 Grupos Comunitarios

Capital Semilla:

33 emprendedores en total han recibido capital semilla

21 Recursos FAH primer año

12 en el segundo año Convenio Alcaldía La Cumbre

Estrategias de Comunicación y Comercialización:

Revista La RED Grupo EBSLT Grupo

EBSLA

Ferias y eventos

Campañas promocionales Redes Sociales

Asistencia Técnica Empresarial:

72 emprendedores

Asesorías técnicas y gestión administrativas 

Capacitaciones y asesorías especializadas FENAVI ð ICA

Desarrollo de competencias y habilidades:

13 cursos en articulación con el SENA

836 horas de instrucción 290 participantes

Estrategias ambientales:

5.902 árboles sembrados

11,30 ha. Reforestadas

8 acueductos veredales acompañados

5 ECAS trabajando en aprovechamiento y 

comercialización de material reciclable

2 Rutas de naturaleza diseñadas, 1 implementada

Tejiendo Futuro - Modalidades de intervención



Resultados principales Líneas 

Productivas Relevantes:

70% de los emprendedores atendidos incrementaron sus 

ganancias

Crecimiento  Ganancia  Promedio:

Agroindustria: 49% 

Procesamiento de alimentos: 47% 

Avicultura: 38%



Desarrollo  de competencias  y 

habilidades :

13 cursos en articulación con el SENA

836  horas de instrucción

290 participantes

Á Abonos orgánicos

Á Apicultura

Á Cocina básica

Á Cocina típica

Á Marketing y Excel

Á Mantenimiento de motos

Á Preparaciones navideñas 

(2)

Á Primeros auxilios

Á Producción bio abonos

Á Repostería

Á Huertas Orgánicas

Á BPM

Desarrollo de Capacidades 

Cursos Sena



Estrategias de Comunicación 

y Comercialización

Á La participación en siete (7) ferias de emprendimiento, cinco (5) 

locales y dos (2) regionales, fortaleció la visibilidad comercial y abrió 
nuevas oportunidades de mercado.

Á Directorio de comerciantes òEn Bitaco se le atiendeó, integrado  por 84 

establecimientos.

Á Se mantuvo activa la plataforma òEn Bitaco  Se le Tiene  (EBST)ó, 

que reúne a más de 200 emprendedores para la promoción  y venta 

directa.



Cobertura Población con Acceso al 

Agua Potable de la Subcuenca del 
Río Bitaco

V 3.353 suscriptores con agua 

potable

V 360 suscriptores sin agua potable

V 3.981 suscriptores con agua 

potable

V 208 suscriptores sin agua potable

V 4.180 suscriptores con agua 

potable

V 616 suscriptores sin agua potable

2019

2022

2025

Total Suscriptores

3.713

4.189

4.796

Incremento de 199 hogares nuevos conectados a los sistemas de acueductos 

veredales

El 87%  de la población cuenta con agua potable



Acueductos Potabilizando: 7 con 

4.180 suscriptores de Bitaco  y 

zonas aledañas

Á Aguas

Á La Libertad

Á Santafé 

Á Ascabi

Á Administración Cooperativa

Á La Palestina

Á Acuavalle

Agua potable en el 

corregimiento de Bitaco

La  m i tad  de  b i taqueños s in  agua  po tab le

Acueductos sin 

potabilización: 15 con 616 

suscriptores bitaqueños

Á Chicoral 75

Á Fundecoral 72

Á Retiro alto y bajo 93 

Á Diamante (2) 42

Á Chicoaguas (7) 160

Á Altosano 124

Á Centenario 50



Fortalecimiento de 5 Espacios  de Clasificación y Almacenamiento 

de Reciclaje con aprovechamiento de 3,3 toneladas de material 

reciclable y ventas por $985.050 en el segundo año de ejecución.

Siembra y proveeduría de 5.902 árboles

Estrategias para Adaptación y 

Resiliencia al Cambio 

Climático





La Fundación  Agrícola  Himalaya , comprometida  con el desarrollo 

sostenible de Bitaco, fue ganadora del Fondo  Participativo  para  

la Acción  Ambiental  - CVC, haciendo realidad la Ruta  Río Bitaco  

Bonito .

La vía terciaría pública que bordea al río entre las veredas Chicoral  y 

Chicoralito , se transformó en una ruta de naturaleza para el 

disfrute de bitaqueños y visitantes. 

La ruta cuenta con 6,7 kilómetros  de recorrido y con 9 estaciones  

temáticas , que pueden disfrutarse a pie, en bicicleta, en moto  o en 

carro, en un trayecto aproximado de 1 hora, según el medio de 

transporte.

Ruta Río Bitaco Bonito



Ruta Río Bitaco Bonito   

Rutas de acceso

Río Bitaco

Estaciones Ruta de Naturaleza

Actividades en la ruta

Mapa



¿Qué hicimos?

Se realizaron 5 Talleres de educación ambiental: 

Å Manejo responsable de residuos a (16 participantes)

Å Manejo responsable de vertimientos a (20 participantes)

Å Taller sobre rutas de naturaleza (22 participantes)

Å Taller de avistamiento de aves (20 participantes)

Å Manejo del recurso hídrico (22 participantes)

En total se sensibilizó a 100 personas sobre temas de educación ambiental

Se realizaron 3 recorridos finales, un total de 120 personas asistieron a la 

inauguración de la ruta

Se realizó el inventario natural de la fauna y la flora que hacen parte de la ruta.

Se diseñaron e instalaron 12 vallas con información sobre todas las líneas 

temáticas de la ruta.

Se instalaron 9 bancas, una por estación temática.



Comunicación Digital 

Orgánica FAH

La comunicación orgánica en Facebook  ha logrado llegar de 

manera efectiva a la población de Bitaco, evidenciando que la 

información publicada responde a los intereses del territorio y su 

comunidad.

Desde la apertura de la cuenta de Instagram  en el mes de junio, se 

ha implementado la estrategia orientada a la publicación de 

contenido de interés general, con el propósito de atraer nuevas 

audiencias y diversificar el alcance. Además, el fortalecimiento de la 

colaboración con marcas y aliados permite ampliar el alcance y 

mejorar el posicionamiento de la Fundación.

En el mes de abril se realizó el mantenimiento preventivo de la 

página web de la FAH, así como la instalación de Google Tag, con 

el fin de fortalecer el monitoreo y la seguridad del sitio. Esta 

intervención fue necesaria debido a que, desde la actualización 

renovación en 2024, la página venía siendo objeto de constantes 

ataques.

Seguidores Facebook: 10.267

Seguidores Instagram: 265

Visitantes activos web: 6.102

Contenido Destacado 2025

Ruta Río Bitaco 

Bonito

Alcance: 11.904

Brayan Guzmán 

(Becario)

Alcance: 5.320

Mujer y Madre 

Bitaqueña

Alcance: 2.512



Contenido de 

Sostenibilidad en Marcas

Conclusiones de la agencia sobre el contenido

Se comprobó en 2025 que el contenido de sostenibilidad en formato de 

venta funciona y está a nivel e inclusive por encima de otros anuncios en 

rentabilidad, por lo que es una estrategia que se puede integrar a los 

anuncios de ecommerce y las estrategias de la fundaci·n.ó (BćSICA)

Resultados de la Campaña 

òCompra con Prop·sitoó

Alcance
870.345

Alcance
659.129

Alcance
466.163 Conclusiones de la agencia sobre la Campaña

Los anuncios además de impulsar la compra del producto promocionado, 

generaron tráfico hacia la página de Instante.shop, permitiendo que los 

usuarios no solo adquirieran el pack pautado sino que exploraran y 

compraran otros productos. En ese sentido, el 90 % de las ventas 

estuvieron asociadas a la campaña Compra con Propósito, evidenciando 

que fue la estrategia que más potenció las ventas de Instante, impulsó el 

rendimiento general del canal digital y se consolidó como una vitrina 

efectiva para dinamizar la compra de otros productos. 



Participación en el 

Foro de 

Prosperidad 

Compartida - AFE

En 2025 participamos en el Foro de 

prosperidad compartida al que asistieron 550 

asistentes; fuimos una de las 13 visitas a 

territorio que organizó la Asociación de 

Fundaciones Empresariales y Familiares - AFE

Recibimos a 15 representantes de diferentes 

fundaciones como Fundación EPM, 

Fundación Coomeva , Fundación 

Bancolombia , Fundación Alpina , WWB 

Colombia  entre otras. Fueron acogidos por la 

comunidad participante de Bitaco, donde 

pudieron conocer de primera mano el trabajo 

integral que realizamos desde la Fundación 

Agrícola Himalaya.


