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Nuestro propdosito

La transformacion positiva de las
zonas de influencia de Agricola
Himalaya

Informe de Gestion
2025




“Reducir la desigualdad no es solo una
cuestion de justicia social; también es una
necesidad economica.

Un pais con alto indice de desigualdad no
puede tener paz.”

Fondo Monetario Internacional
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Nuestro ano en cifras

Apoyo a la Educacion Rural
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Apoyo a la
educacion Rural

Seguimos apoyando la calidad de la
educacion en |ELL.

Clases complementarias:

Educacion Ambiental
Musica

Inglés

Artes Digitales

Artes Plasticas

Artes Escénicas
Banda Marcial

Danza

Programacion
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IVlusicoral

Fomento a la
Recreacion, Cultura
y Deporte

Escuelas sabatinas:

~ Escuela de Musica de Chicoral

Y Escuela de Artes Plasticas y Tejido
Y Grupo de Taekwondo

Toda la semana:

~' Club Deportivo Independiente
Bitaco




Zona de
Influencia

Municipio de La Cumbre

Municipio de Yumbo

Municipio de Dagua

Municipio Santiago de Cali

Somos parte del Bosque de Niebla de San Antonio ubicado en el
Hotspot Andes Tropicales primero en Biodiversidad a nivel mundial.




Proyectos Sociales y
Ambientales

Proyectos de cofinanciacion para un desarrollo rural sostenible
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Tejiendo Futuro - Modalidades de intervencion

Fortalecimiento Organizaciones Comunitarias:
Juntas de Accion Comunal

1 Comité Gestores

1 Comité Jovenes

3 Organizaciones Comunitarias

3 Grupos Comunitarios

A KKK

Capital Semilla:
¥ 33 emprendedores en total han recibido capital semilla
X ~ 21 Recursos FAH primer afio
Y 12 en el segundo afio Convenio Alcaldia La Cumbre
Estrategias de Comunicacion y Comercializacion:
Revista La RED Grupo EBSLT Grupo
EBSLA
Ferias y eventos
Campanas promocionales Redes Sociales

/;|\
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Asistencia Técnica Empresarial:

~ 72 emprendedores

Y Asesorias técnicas y gestion administrativas
Capacitaciones y asesorias especializadas FENAVI — ICA

Desarrollo de competencias y habilidades:
Y 13 cursos en articulacion con el SENA
~ 836 horas de instruccién 290 participantes

Estrategias ambientales:

5.902 arboles sembrados

11,30 ha. Reforestadas

8 acueductos veredales acompafados

5 ECAS trabajando en aprovechamiento y
comercializaciéon de material reciclable

2 Rutas de naturaleza disefadas, 1 implementada
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Resultados principales Lineas
Productivas Relevantes:

70% de los emprendedores atendidos incrementaron sus
ganancias

Crecimiento Ganancia Promedio:
Agroindustria: 49%

Procesamiento de alimentos: 47%
Avicultura: 38%
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VAT L MISEREOR
Desarrollo de Capacidades
Cursos Sena

— .

- Desarrollo de competencias y
= Abonos organicos .
. habilidades:
= Apicultura
= Cocina basica
» Cocina tipica 13 cursos en articulacion con el SENA

= Marketing y Excel

= Mantenimiento de motos 836 horas de instruccion
= Preparaciones navideias
(2) 290 participantes

= Primeros auxilios

= Produccion bio abonos
= Reposteria

= Huertas Organicas

= BPM

L
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Estrategias de Comunicacion
y Comercializacion

= La participacion en siete (7) ferias de emprendimiento, cinco (5)
locales y dos (2) regionales, fortalecio la visibilidad comercial y abrié
nuevas oportunidades de mercado.

= Directorio de comerciantes “En Bitaco se le atiende”, integrado por 84
establecimientos.

= Se mantuvo activa la plataforma “En Bitaco Se le Tiene (EBST)",
que redne a mas de 200 emprendedores para la promocion y venta
directa.
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Cobertura Poblacion con Acceso al
Agua Potable de la Subcuenca del
Rio Bitaco

Total Suscriptores

v 3.353 suscriptores con agua 3.713

potable
v 360 suscriptores sin agua potable

v 3.981 suscriptores con agua -m 4.189
potable

v 208 suscriptores sin agua potable

v 4.180 suscriptores con agua
potable m 4.796

v 616 suscriptores sin agua potable

Incremento de 199 hogares nuevos conectados a los sistemas de acueductos
veredales

El 87% de la poblacion cuenta con agua potable

Fundacién :“.
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@®IHR HILFSWERK

Agua potable en el
corregimiento de Bitaco

Acueductos Potabilizando: 7 con Acueductos sin

4.180 suscriptores de Bitaco y potabilizacion: 15 con 616
zonas aledanas suscriptores bitaquenos

= Aguas = Chicoral 75

= La Libertad » Fundecoral 72

= Santafé = Retiro alto y bajo 93

= Ascabi = Diamante (2) 42

= Administracion Cooperativa = Chicoaguas (7) 160

= La Palestina = Altosano 124

= Acuavalle = Centenario 50

La mitad de bitaqueios sin agua potable
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MISEREOR

@®IHR HILFSWERK

Estrategias para Adaptacion y
Resiliencia al Cambio
Climatico

Fortalecimiento de 5 Espacios de Clasificacion y Almacenamiento

de Reciclaje con aprovechamiento de 3,3 toneladas de material
reciclable y ventas por $985.050 en el segundo afio de ejecucion.

Siembra y proveeduria de 5.902 arboles
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Quemﬂ Aqui fluye la vida, parchate en el rio
o y cuidarlo es asegurar agua Ilmpln Para las generacione:

RUTA
RIO
BITACO
BONITO

Ruta Rio Bitaco Bonito

La Fundacion Agricola Himalaya, comprometida con el desarrollo
sostenible de Bitaco, fue ganadora del Fondo Participativo para
la Accion Ambiental - CVC, haciendo realidad la Ruta Rio Bitaco
Bonito.

La via terciaria publica que bordea al rio entre las veredas Chicoral y
Chicoralito, se transform6é en una ruta de naturaleza para el
disfrute de bitaquefios y visitantes.

La ruta cuenta con 6,7 kilémetros de recorrido y con 9 estaciones
tematicas, que pueden disfrutarse a pie, en bicicleta, en moto o en
carro, en un trayecto aproximado de 1 hora, segun el medio de
transporte.
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@ Centro Poblado Bitaco

@ Chicoralito

1.517 m.s.n.m
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Estaciones Ruta de Naturaleza
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Ruta Rio Bitaco Bonito
Rutas de acceso

Rio Bitaco
Actividades en la ruta

Estaciones Ruta de Naturaleza
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(Que hicimos?

Se realizaron 5 Talleres de educacion ambiental:

* Manejo responsable de residuos a (16 participantes)

* Manejo responsable de vertimientos a (20 participantes)
» Taller sobre rutas de naturaleza (22 participantes)

» Taller de avistamiento de aves (20 participantes)

» Manejo del recurso hidrico (22 participantes)

En total se sensibilizé a 100 personas sobre temas de educacion ambiental

Se realizaron 3 recorridos finales, un total de 120 personas asistieron a la
inauguracion de la ruta

Se realizo el inventario natural de la fauna y la flora que hacen parte de la ruta.

Se disenaron e instalaron 12 vallas con informacion sobre todas las lineas
tematicas de la ruta.

Se instalaron 9 bancas, una por estacion tematica.
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Comunicacion Digital
Organica FAH

La comunicacion organica en Facebook ha logrado llegar de
manera efectiva a la poblacién de Bitaco, evidenciando que la
informacion publicada responde a los intereses del territorio y su
comunidad.

Desde la apertura de la cuenta de Instagram en el mes de junio, se
ha implementado la estrategia orientada a la publicacion de
contenido de interés general, con el proposito de atraer nuevas
audiencias y diversificar el alcance. Ademas, el fortalecimiento de la
colaboracion con marcas y aliados permite ampliar el alcance y
mejorar el posicionamiento de la Fundacion.

En el mes de abril se realizé el mantenimiento preventivo de la
pagina web de la FAH, asi como la instalacion de Google Tag, con
el fin de fortalecer el monitoreo y la seguridad del sitio. Esta
intervencion fue necesaria debido a que, desde la actualizacion
renovacion en 2024, la pagina venia siendo objeto de constantes
ataques.

Contenido Destacado 2025

A los jovenes del campagy

i

Ruta Rio Bitaco Brayan Guzman Mujer y Madre
Bonito (Becario) Bitaquena
Alcance: 11.904 Alcance: 5.320 Alcance: 2.512

ﬂ Seguidores Facebook: 10.267

@ Seguidores Instagram: 265

@ Visitantes activos web: 6.102

Fundacion
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Contenido de
Sostenibilidad en Marcas

Alcance @ Alcance N Alcance Lit
870.345 \Himda 659.129  (Himds 466.163 “!'a<?

Conclusiones de la agencia sobre el contenido

Se comprobo en 2025 que el contenido de sostenibilidad en formato de
venta funciona y esta a nivel e inclusive por encima de otros anuncios en
rentabilidad, por lo que es una estrategia que se puede integrar a los
anuncios de ecommerce y las estrategias de la fundacién.” (BASICA)

Resultados de la Campana
“Compra con Proposito”

Compra con Proposito (Diciembre)

$ 333.403
$ 6.923.266
$ 5.817.869
$ 872.680
Inversion Ventas Instante.shop Ventas Pack Donado a FAH

Conclusiones de la agencia sobre la Campana

Los anuncios ademas de impulsar la compra del producto promocionado,
generaron trafico hacia la pagina de Instante.shop, permitiendo que los
usuarios no solo adquirieran el pack pautado sino que explorarany
compraran otros productos. En ese sentido, el 90 % de las ventas
estuvieron asociadas a la campafia Compra con Propésito, evidenciando
que fue la estrategia que mas potencio las ventas de Instante, impulso el
rendimiento general del canal digital y se consolidé como una vitrina
efectiva para dinamizar la compra de otros productos.

Fundacion . ‘
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Participacion en el
Foro de
Prosperidad
Compartida - AFE

En 2025 participamos en el Foro de
prosperidad compartida al que asistieron 550
asistentes; fuimos una de las 13 visitas a
territorio que organizé la Asociacién de
Fundaciones Empresariales y Familiares - AFE

Recibimos a 15 representantes de diferentes
fundaciones como Fundaciéon EPM,
Fundacion Coomeva, Fundacion
Bancolombia, Fundacion Alpina, WWB
Colombia entre otras. Fueron acogidos por la
comunidad participante de Bitaco, donde
pudieron conocer de primera mano el trabajo
integral que realizamos desde la Fundacién
Agricola Himalaya.

[
e Familiares y Empresariales

Fundacion
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"Agradecemos a la Fundacion
Agricola Himalaya por su invaluable
y siempre constante apoyo a
nuestra Institucion Educativa la
Libertad”

James Montero
Rector de la Institucion Educativa
La Libertad

“Me gusta mucho la pintura y por
eso estoy aqui gracias a la
Fundacion aprendiendo en las
clases de Artes Plasticas”

Liliana Caicedo
Alumna Clases de Artes Plasticas

“Esta beca ayuda a toda una
familia, por que en mi caso, me ha
ayudado demasiado para que mis
padres no tengan que matarse para
yo poder estudiar. Entonces estoy
muy agradecida con esta beca.”

Sara Loaiza
Becaria

“Tejiendo Futuro para nosotros ha
sido una bendiciéon, porque
estabamos a la deriva y los
profesionales nos dieron mucha
luz, mucho conocimiento para
nosotros funcionar.”

Pedronel Gomez
Presidente JAC Centro Poblado

AGRICOLA HIMALAYA




“Con el fondo de Innovacion de la
Fundacion Agricola Himalaya
mejoramos nuestra planta de
proceso.”

Juan David
Emprendedor

“Increible conocer el territorio de
Bitaco y poder aportar con estas
siembras al planeta.”

Alejandro Mosquera
Colaborador Agricola Himalaya

“La participacion de la juventudes
es importante por que nosotros
somos el futuro de nuestro
territorio”

Andrés Cardenas
Consejero municipal de juventudes

“Esta Ruta es muy variada, se
puede hacer caminando, trotando,
en cicla, puedes traer a tu familia y
a tus mascotas.”

Rubiel
Visitante de la Ruta Rio Bitaco
Bonito

AGRICOLA HIMALAYA




Fondo de Becas Marichu de Llano

67 becarios, 34 profesionales graduados y 28 activos; 5 nuevos
ingresos en 2025 y alto desempefio académico, impulsado por la
campafa Compra con Proposito.

Ruta Rio Bitaco Bonito
285 participantes en etapa de implementacion, mas de 1.200 especies
registradas, 9 estaciones interpretativas y consolidacion como piloto

ruta de naturaleza comunitaria sostenible.
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Principales retos 2026

+ Comité de Gestores de Bitaco y Comité de
Jovenes activos en seguimiento al control y
vigilancia de las instituciones gubernamentales, al
igual que a la posibilidad de inversiones, segun
prioridades del PAT.

* Mejoramiento de vias terciarias.

« Segunda fase para Ruta Rio Bitaco Bonito.

» Tejiendo Futuro por un Bitaco bonito y sostenible
logra sus metas para el tercer afio y Misereor
aprueba la cuarta fase de cofinanciacion.

* Nuevas alianzas: Fundacién Ser para Ser inicia en la
|IELL programa SOROCA con campamentos en
Bitaco.

* Apoyo a Juntas de Accion Comunal para su
renovacion.

* Obtencion certificacion ICA para el vivero de
especies nativas, y obtencion certificaciones de
zonas de vida para La Cumbre.

« Consecucion subgerente, como inicio del relevo
generacional.

Fundacién
AGRICOLA HIMALAYA




Nuestros Aliados:
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DOFA Bitaco

Debilidades Oportunidades
~' Escaza inversion gubernamental Y Territorio en paz
~ Poca capacidad industrial instalada Y Ecosistema unico y estratégico
Y Malla vial terciaria precaria ~ Bitaco joya ambiental

Amenazas
~' Carencia de Esquema de Ordenamiento
Territorial
~ Ausencia de control y vigilancia
< Migracion Campo - Ciudad

Fortalezas
Y Lazos de confianza
Y Alta Reputacion
~' Larga permanencia en el territorio




Contribuimos con:

FIN
DE LA POBREZA

EDUCACION
DE CALIDAD

|

il

10 REDUCCION DE LAS 17 ALIANZAS PARA

LOGRAR
LOS OBJETIVOS

&

13 POR EL CLIMA

TETR

v
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Equipo Fundacion Agricola Himalaya:

Cristina Valencia
Coordinadora de
Proyectos

Jhon Ibalde
Asistente de
Comunicaciones

™

James Barrera
Asistente
Ambiental

Lina Gonzélez
Publicidad

Johana Tabares
Asesora
Social

Maria del Llano
Publicidad

Steven Jaramillo
Asesor de
Emprendimientos

Carlota Llano
Gerente

Areas AH

Administrativa
Financiera
Mercadeo

Talento Humano
Tecnologia
Sostenibilidad

Luz Adriana
Jefe de
Contabilidad

Sandra Zambrano
Analista Contable
y Administrativa

Constantino Castro
Revisor
Fiscal

Junta Directiva:

Maria Nelly Alzate
Elisa Alvarez
Andrés Velasco

jGracias a la
empresa madre y
a sus marcas!

BVA AGRICOLA
B HIMALAYA
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